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Vježbe V



Teorije motivacije birača

• Socio-demografski model

• Psihološki model

• Ekonomski model



Socio-demografski
• Suština: glasanje je implicitni izraz društvenog

identiteta

• Tri mehanizma putem kojih društveni faktori ostvaruju
dugoročan efekat na politički izbor pojedinca:

1. Proces diferencijacije – pripadnici jedne grupe dijele interese, 
pa pripadnost različitim grupama podrazumijeva različite
interese

2. Proces transmisije – međugeneracijsko prenošenje određenih
vrijednosti koje uslovljavaju politički izbor

3. Kontakt – homogenost stavova, manjak preispitivanja



Socio-demografski faktori



Socio-demografski faktori



Socio-demografski faktori



DPS (2010)
Nacija – Srbi imaju oko 90% manje šanse da glasaju
za DPS od svih ostalih nacija

Tip naselja – glasači u ruralnim predjelima 54% 
veće šanse za glasanje za DPS od onih u urbanim
naseljima

Preduzetnici – 79% veće šanse glasanja za DPS od 
onih koji to nijesu

Domaćice – nezaposleni (i ne traže posao) uvećava
šanse za 60%

Zaposleni u javnom sektoru su dva puta (200%) 
vjerovatniji da glasaju DPS od onih koji rade u 
privatnom sektoru

CPC – skoro 4 puta veće šanse da glasaju DPS od 
pripadnika drugih vjerskim grupacijama



SNP (2010)

Nacija – Srbi imaju oko 9 puta više šanse da 
glasaju za SNP od svih ostalih nacija

Tip naselja – glasači u urbanim naseljima imaju
40% manje šanse za glasanje za SNP od onih u 
ruralnim naseljima

Preduzetnici – 70% manje šanse glasanja za SNP 
od onih koji to nijesu

Neudata/neoženjen – 50% manje šanse da glasaju
za SNP

SPC – skoro 5 i po puta veće šanse da glasaju
SNP od pripadnika drugih vjerskim grupacijama



NOVA (2010)

Nacija – Srbi imaju oko 4 puta više šanse da 
glasaju za NOVA od svih ostalih nacija

Regija – glasači u centralnim krajevima zemlje
imaju skoro dva puta veće šanse da glasaju za
NOVA

Godine – 50% manje šanse glasanja za NOVA 
imaju srednjovječni

Pol– 45% manje šanse da glasaju za NOVA 
imaju žene

SPC – 30 puta je veća šanse da glasaju NOVA 
od pripadnika drugih vjerskim grupacijama



Glasanje prema
nacionalnosti (2010)



Porodično glasanje



Psihološki model
• Suština: Partijska identifikacija, kao trajna

emocionalna vezanost za političku partiju, je ključni
faktor u odlučivanju birača

• Partijska identifikacija je stabilna
• Ne zavisi od aktuelnih pitanja
• Služi kao mentalna “prečica”
• Manje upotrebljiva u istočnoj Evropi – traži vrijeme



Psihološki model -
faktori



DPS (2010)
Stabilna partijska identifikacija – 30% 
veće šanse da glasaju za DPS od 
ambivalentnih glasača

Promjena partije – pojedinci koji misle da 
je u redu mijenjati partiju/lidera imaju 7% 
manje šanse glasanja za DPS od onih koji
ne misle da je to u redu

Članstvo u partiji – povećava šanse
glasanja za DPS za 84% 

Porodična istorija – pojedinci sa
porodičnim korijenima u četničkom
pokretu imaju 80% manje šanse da 
glasaju za DPS



SNP (2010)

Stabilna partijska identifikacija – 20% 
veće šanse da glasaju za SNP od 
ambivalentnih glasača

Članstvo u SKCG – umanjuje šanse
glasanja za SNP za 40% 

Porodična istorija – pojedinci sa
porodičnim korijenima u četničkom
pokretu imaju dva i po puta veće šanse da 
glasaju za SNP



NOVA 2010

Porodična istorija – pojedinci sa porodičnim
korijenima u četničkom pokretu imaju osam
puta veće šanse da glasaju za NOVA



Ekonomski model
• Suština: Birači su racionalni akteri koji pokušavaju

maksimalizovati svoje koristi

• Racionalnost se ogleda kroz:
– Pojedinac je sposoban da donese odluku kad se pred njim nalazi

više alternativa
– Pojedinac je stanju da rangira preferirane alternative
– Preferencijalno rangiranje je tranzitivno
– Pojedinac uvijek bira alternativu koja mu najviše odgovara
– U različitim vremenskim trenucima, sa istim alternativama, 

pojedinac će donijeti identičnu odluku

• U CG fokus na klijentelizmu









Sumirano



Preliminarni nalazi (2012)



Preliminarni nalazi (2016)


